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• Tutkimus tehtiin nyt kolmannen kerran. Aiemmat kerrat 
olivat tammikuussa 2019 ja tammikuussa 2021.

• Tässä tutkimuksessa Järvenpäätä verrataan
Järvenpäähän aikajanalla. Juuri samanlaista tutkimusta 
ei tehdä muissa kaupungeissa.

• Tutkimus tehtiin avoimena kyselytutkimuksena sekä 
Taloustutkimuksen internet-paneelissa 10.-23.1.2023.

• Vastaajina 15-79-vuotiaat suomalaiset.

Tutkimuksen taustaa
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Järvenpään imagotutkimus 
on pitkittäistutkimus.



• Vastauksia saatiin kaikkiaan 2427 (2021: 1838 ja 2019: 
1740) kpl, joista järvenpääläisiä 1252 (2021: 727  ja 2019: 
607) kpl. 

• Aineisto on painotettu sukupuolen ja iän mukaan sekä 
asuinpaikan mukaan kohderyhmää vastaavaksi.

• Vastaajamäärän iso nousu varsinkin järvenpääläisissä 
kertoo kaupungin viestintäkanavien toimivuudesta ja 
toisaalta kaupunkilaisten kasvaneesta halusta kertoa 
mielipiteensä.

Kyselyyn vastaaminen

9.3.20233

Vastaajamäärässä huikea 
nousu!



• Järvenpään tunnettuus on noussut. 19 prosenttia kaikista Järvenpään 
ulkopuolella asuvista, 51 keskiuusmaalaisista tuntee Järvenpään 
vähintään melko hyvin.

• Käsitys Järvenpäästä urbaanina ja vetovoimaisena kaupunkina on 
vahvistunut.

• 21 prosenttia muualla kuin Järvenpäässä asuvista voisi harkita 
muuttoa Järvenpäähän. Osuus on tasaisesti noussut. 
Muuttokiinnostusta on erityisesti pk-seudulla ja Keski-Uudellamaalla.

• Järvenpään tapahtumien ja kulttuuri- tai vierailukohteiden 
kokonaistunnettuus on noussut.

• Asuminen ja eläminen Järvenpäässä koetaan edelleen 
kohtuuhintaiseksi.

• Kaupunkikeskusta koetaan aiempaa elävämpänä, erityisesti alle 25 –
vuotiaiden keskuudessa.

Onnistumisia
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• Uutisoinnista syntynyt vaikutelma Järvenpäästä on aiempaa 
kriittisempi.

• Vaikka kokonaiskäsitys Järvenpäästä on melko myönteinen, 
kielteisesti suhtautuvia on aiempaa enemmän. 

• Järvenpääläiset kritisoivat mm. julkista liikennettä ja osallistamista 
kaupungin kehittämiseen. 

• Turvallisuudentunne on heikentynyt kaikenikäisillä järvenpääläisillä, 
mutta erityisesti alle 25-vuotiailla

• Järvenpääläiset kokevat kaupungin vetovoimaisuuden ja 
yhteisöllisyyden hieman hiipuneen aiemmasta.

• Järvenpääläiset suhtautuvat kriittisesti kunnan päätöksentekoon. 
(Uusi kysymys eli ei vertailukohtaa aiempaan tutkimukseen.)

• Muualla asuvien silmissä Järvenpään houkuttelevuus
työssäkäyntikaupunkina on vähentynyt.

Kehittämiskohteita
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Järvenpäässä on matkailijoille riittävästi nähtävää ja vierailukohteita, ka. 
1–5

• Lähtötaso 2021: 3,3

• Tulos 2023: 3,24

• Tavoite 2026: 3,5

• Tavoite 2030: 3,8

Koen olevani osa järvenpääläistä yhteisöä, ka 1-5

• Lähtötaso 2021: 3,46

• Tulos 2023: 3,26

• Tavoite 2026: 3,6

• Tavoite 2030: 3,8

Järvenpäässä pyritään ottamaan kaupunkilaiset mukaan kaupungin 
kehittämiseen, ka. 1-5

• Lähtötaso 2021: 3,04

• Tulos 2023: 2,7

• Tavoitetaso 2026: 3,3

• Tavoitetaso 2030: 3,7

Olen järvenpääläisenä tyytyväinen kunnan päätöksentekoon, ka. 1-5

• Uusi kysymys, lähtötaso 2023: 2,57

• Tavoitetaso 2026: 3,3

• Tavoitetaso 2030: 3,7

Strategiset mittarit imagotutkimuksessa 1/2

9.3.20236



Arkielämän asioiden hoito Järvenpäässä sujuu hyvin ja helposti, ka. 1-5

• Lähtötaso 2021: 3,85

• Tulos 2023: 3,65

• Tavoitetaso 2026: 4,0

• Tavoitetaso 2030: 4,3

Järvenpään kaupunki on tai olisi houkutteleva työnantaja, ka. 1-5

• Lähtötaso 2021: 2,89

• Tulos 2023: 2,88

• Tavoitetaso 2026: 3,5

• Tavoitetaso 2030: 3,8
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Fiiliksiä avoimista vastauksista
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